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Vocé esta protagonizando uma nova era

Se vocé chegou a publicar o seu livro no Clube de Autores, é porque ja esta
participando de uma verdadeira revolu¢do que estad acontecendo, em todo o
mundo, no mercado autoral.

Pela primeira vez, os proprios artistas - escritores, musicos etc. - ndo tém
absolutamente nenhum intermediario entre a sua obra e o seu publico. Pela
primeira vez, escritores ndo precisam submeter a sua obra a avaliacdo de
empresas com o poder de decisdo sobre publica-la ou devolvé-la, rejeitando o
original.

Pela primeira vez, todos, sem excecdo, podem mostrar ao mundo quem sao,

como sdo e o que fazem - sem depender de nenhum terceiro e sem precisar
pagar por isso.
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As 5 vantagens que o Clube de Autores oferece a vocé

1. Liberdade editorial: Se vocé escreveu um livro e esta contente com o
resultado, entdo ndo precisa de ninguém que avalie a qualidade. Ninguém
melhjor do que o proéprio autor, alias, para avaliar a qualidade da sua
obra.

2. Liberdade comercial: Vocé mesmo pode determinar quanto deseja
ganhar por livro vendido, nao havendo necessidade alguma de se seguir
convengodes que determinam, por exemplo, que o autor deva receber 8%
do preco de capa a titulo de direitos autorais.

3. Transparéncia: Aqui, vocé conseguird controlar a sua produgdo
diretamente. Com um sistema de autopublicacdo como o Clube de
Autores, vocé sabera exatamente quantos livros vendeu e quanto tem a
receber.

4. Aqui, tudo é gratuito: Vocé ndo precisa mais pagar por uma tiragem
minima de 1.000, 200 ou mesmo 1 livro. Na era da Internet, ndo faz mais
sentido pagar para lancar a sua propria obra. A obra, o livro, independe
disso - e so precisa ser impresso quando efetivamente vender, livrando o
autor de qualquer compromisso ou barreira para o sucesso.

5. Distribuicao sem igual: O quinto e mais importante de todos os pontos é
o tamanho da presenca que vocé consegue ter,algo que apenas o Clube de
Autores consegue entregar no mercado editorial brasileiro. Publicou
aqui? Entdo - também sem nenhum custo - seu livro podera ser vendido
nas maiores livrarias do pais como Livraria Cultura, Estante Virtual,
Amazon, Submarino, MercadoLivre e outras, tanto no formato impresso
quanto no digital.

Somando estas e outras vantagens, vocé ja consegue ser dono do proprio nariz -

e cabe agora, exclusivamente a vocé, ser um sucesso editorial. Sem depender
mais de absolutamente ninguém.
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Isso significa que vocé nao tera nenhum trabalho?

N3ao, nao significa.

Lancar um livro sozinho ndo acontece por magica. Ndo basta publicar o livro e
ficar sentado, esperando fama e fortuna. Publicar um livro, alias, é apenas uma
parte da equacao.

Veja: ao abracar o conceito de autopublicacdo, vocé esta assumindo para si as
cinco principais tarefas de uma editora, a serem:

1.

Diagramacao. Vocé mesmo passa a ser responsavel por diagramar o seu
livro, estruturar o miolo e formatar a capa. E claro que, aqui, pode contar
com a ajuda de amigos, contratar profissionais da area ou cuidar
pessoalmente do assunto, usando dicas vindas da Internet e mirando-se
nos exemplos de outros livros que goste.

Revisdo. Cabe a vocé (ou a algum amigo) garantir que o portugués esteja
correto.

Publicacdo e impressao. No sistema sob demanda, o proprio Clube de
Autores atua como seu parceiro nesta etapa - e sem custo algum.

Divulgacao. Esta talvez seja a etapa mais crucial do processo - e alvo
deste ebook que te auxiliara a cuidar pessoalmente disso.

Administracdo dos direitos autorais. Alias, ninguém melhor do que
vocé para administrar o dinheiro que ganhar com as vendas da sua obra.
Correto?
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O primeiro passo de uma boa divulga¢cao é uma boa
distribuigao

Com a publicagdo e administracdo dos direitos autorais garantida pela sua
parceria com o Clube de Autores, cabe aqui explorar o lado mais delicado da
produgdo de um livro: a distribuicao e a divulgacao.

E vamos comecar ja quebrando paradigmas. O que é uma boa distribuicdao?

Em teoria, uma distribuicao bem feita significa ter o seu livro nas vitrines de
todas as livrarias. Certo?

Errado. Primeiro porque raramente autores que ndo sejam famosos sequer
ganham espaco em vitrines, que costumam ser disputadas a tapa. E, segundo,
porque de nada adianta estar em uma livraria se o seu livro ficar escondido atras
de prateleiras e sem nenhum destaque. Ou seja: vocé estard presente, mas
escondido. E sera localizado apenas por leitores que ativamente procurarem
pelo seu livro.

Vocé sabe onde um leitor mais procura por livros? Nao é em shoppings e nem em
lojas de rua - mas na Internet. Para ser mais objetivo, no Google e nas principais
livrarias online do mercado.

E nesses ambientes que ele digita tema, nome do livro ou nome do autor e chega
a uma determinada obra. Se ele gostar do livro, pode pesquisar precos em
diversos sites de livrarias online antes de escolher.

E aqui, no Clube de Autores, a soluc¢do ja esta dada para vocé. Se seu livro estiver
publicado e seguindo os pre-requisitos de distribuicio em canais, ele sera
devidamente posicionado nas maiores livrarias do Brasil.

PUBLIQUE SEU LIVRO AQUI

amazon americanas.com
SubMmarin®

Em outras palavras, vocé estara localizavel. E mais: como parte do
processonatural das livrarias, quando elas detectam, em seus sites, um volume
relevante de compras por qualquer obra, elas mesmas entram em contato
conosco para comprar um estoque proprio e distribuir em suas lojas fisicas,
impulsionando ainda mais as vendas.
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Em outras palavras, na era da Internet, a distribui¢do ndo é mais um problema.
Basta estar localizavel - e as pessoas interessadas te encontrarao.

Distribuicdo, no entanto, ndo é a mesma coidsa que divulgacdo. Ai, as regras sdo
outras.

Em um processo de compra online, ndo basta apenas trabalhar a presenca na
Web. Se vocé procurar o seu livro agora, no Google, seja pelo seu nome ou pelo
titulo, certamente o encontrara. Mas o que garante que as vendas ocorrerao? Ou
melhor: o que garante que um grande nimero de pessoas tenha interesse em
procurar o seu livro na Web?

E af que entra a divulgacio.
Existe n maneiras de se divulgar na rede - e este ebook abordara algumas das

principais. A primeira e mais importante é: comece a se firmar como referéncia
no segmento sob o qual escreve.
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More na blogosfera

Se vocé ja tem um blog, 6timo. Se ndo tem, esta na hora de comecar. Comece
escolhendo ferramentas de mercado, como Wordpress ou Blogger. A montagem
de um blog é facil e cada uma das ferramentas disponibiliza um tutorial muito
claro sobre como monta-lo.

Da mesma forma que um livro, um blog precisa de trabalho para crescer. No
entanto, o esforco aqui é muito mais simples e parte do que vocé provavelmente
sabe fazer melhor: escrever.

Mantenha o seu blog sempre atualizado, com posts sempre recentes e deixando
claro o seu ponto de vista. Um dos objetivos do blog é deixar claro quem vocé é e
como escreve, criando e cativando uma audiéncia.

Perceba que, com o tempo, vocé também conseguira crescer em relevancia em
torno do tema que estiver blogando - o que naturalmente trara uma gama de
leitores que ja se familiarizardo com seu estilo de escrita.

O que publicar no blog?

Alguns autores escolhem publicar o livro inteiro no blog, como se cada capitulo
fosse um post. Essa é uma decisdo que cabe a cada um - mas considere a
hipdtese de que alguns podem nao querer pagar por um livro que ja esta
disponibilizado, na integra, gratuitamente, na rede.

O ideal, alias, é que vocé use o blog para falar de outros assuntos, ainda que
girem em torno da mesma tematica.

Seja onipresente

Lembre-se também de que um blog é uma ferramenta social. Ou seja: vocé
podera formar uma comunidade de amigos afins, de outros blogueiros que
compartilhem os mesmos pontos de vista que vocé.

Nos mais diversos blogs, € comum se encontrar indica¢des para outros blogs. Um
olhar mais conservador costuma se perguntar "por que indicar uma outra fonte
de informacdo para o meu usudrio, ja que isso pode significar uma perda de
audiéncia em relacdo ao meu blog".

Bom... Ndo é assim que a blogosfera funciona. Vocé nado esta sozinho - vocé é
parte de uma rede de blogueiros espalhados por todo o mundo. De pessoas que

gostam de gerar conteudo e que o fazem por paixao.

Se vocé indicar algum blog para os seus usudrios, é bem possivel que esse blog
indique os usuarios de volta para vocé, gerando uma rede cruzada de indicagdes.
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Mas veja: isso ndo é um negocio e ninguém tem obrigacao de indicar ninguém. E
uma rede social informal, tdo simples quanto poderosa.

Seja conhecido
Além de indicar os blogs, seja conhecido na blogosfera pelos seus pontos de vista.
Expresse-se sempre.

E nao apenas no seu blog. Entre nos blogs de seus amigos, comente, participe
ativamente.

Entretenha-se consigo mesmo, expressando-se pela rede. Quanto mais vocé fizer
isso, mais conhecido ficara - e mais audiéncia agregara para o seu blog.

E, claro, a sua audiéncia certamente sera o melhor alvo da sua divulgacao.
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Viva em rede

Novamente, quanto mais vocé for conhecido, mais vendera.

Salve rarissimas excecoes, esta é uma regra quase sagrada do marketing e das
redes sociais. O seu blog ja gerara um “buzz”, um burburinho, em cima do seu
nome - e cabera a vocé replicar este barulho, dar mais coro a ele e garantir que,
cada vez mais, mais pessoas te conheg¢am. E vocé ndo precisa de absolutamente
ninguém para isso.

Exponha-se nas redes

Entre e mantenha-se ativo nas redes que se sentir mais confortavel como
Instagram, Facebook ou Twitter. Busque e participe de grupos de discussdo que
abordem temas pertencentes ao universo sobre o qual vocé escreve. Faga parte
dessas comunidades e, mais uma vez, deixe o seu ponto de vista.

Construa a sua audiéncia

Novamente, aqui vocé estara construindo uma audiéncia - um publico que te
seguira e para quem, aos poucos, voceé se tornara referéncia.

Relacione-se com ele. No seu blog, veja os comentarios deixados e procure
responder o maximo possivel; nos comentarios que vocé deixou nos blogs dos
outros, mantenha-se atento a eventuais réplicas e deixe o papo sempre vivo.

Cite os seus blogueiros indicados quando possivel, cative esse relacionamento
digital que, além de ampliar o seu leque de conhecidos, sera a principal base para
que voce se insira no mercado editorial.

Apaixone-se

Mas a regra mais importante deste capitulo é: tenha paixdo por agir em
comunidade. Blogar (ou tuitar ou instagramar) por obrigacao nao funciona -
como também ndo funciona postar meia duzia de comentarios em blogs de
terceiros, em comunidades ou em listas de discussio e nunca mais voltar.

Engajamento, na Internet, tem que ser um prazer para vocé - afinal, isso
consumira tempo e € algo que vocé sé conseguira manter se gostar.

Assim, tente montar a sua estrutura social da forma que mais lhe dé prazer,
encarando isso ndo como uma agao de divulgacdo, mas como a base para formar
a sua marca perante o mundo - o que ajudara vocé em muito mais do que em
vender um livro.
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O que vocé deve evitar?

Ninguém gosta daquele estilo tipico de vendedor em esquemas de piramide. Ou
seja: evite passar a impressao de que vocé sO esta se aproximando das pessoas
para “empurrar” um produto. Alias, se vocé tem um livro escrito, é porque tem
muito a contribuir com as pessoas e com a comunidade como um todo.

Ao formar uma audiéncia, o objetivo é criar lagos, é ter pessoas interessadas em
vocé e no que vocé tem a dizer. A venda em si s6 ocorre como consequéncia - e
ndo como causa - disso.

Evite malhos comerciais, exageros. Evite, a todo custo, fazer SPAMs e
bombardear o seu publico com emails ou Whatsapps insistindo para que eles
comprem seu livro. A Unica consequencia deste tipo de acdo é gerar um
desconforto no seu publico com vocé, o que fatalmente significara perda de
credibilidade e de audiéncia.

Vocé nao quer ser evitado. Quer ser desejado.
Formar a sua marca na comunidade é o primeiro passo para ter sucesso nas suas
vendas. O leitor precisa se identificar com vocé, conhecer o seu estilo e formar

um elo efetivo.

Com isso, ficara muito mais facil divulgar o seu livro com as tantas ferramentas
disponiveis na rede!
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Estruturando sua vida de escritor

Se vocé ja tiver um nome conhecido no mercado, tera também, claro, muito mais
facilidade em langar o seu livro. Ser conhecido pode ser fruto de uma série de
coisas, como um desempenho profissional exemplar, uma postura polémica
sobre diversos assuntos ou uma presenca forte na Internet. Isso sem contar,
claro, com boas criticas sobre o seu livro.

A sua vida de escritor serd muito mais facil (e mesmo viavel) se vocé conseguir
trabalhar com uma audiéncia ja formada, ja sedimentada. Mas, mesmo sem esta
audiéncia, existe ainda um conjunto de técnicas que te permitira divulgar o seu
livro pelos quatro cantos. Vamos a elas!
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Arrume criticos literarios

Um dos elementos que fara um leitor se decidir pela compra do seu livro é o
conjunto de criticas positivas que ele recebeu. Essas criticas podem ser desde
artigos em sites ou blogs até depoimentos na quarta capa do livro.

Se elas estiverem na pagina do seu livro, nos sites das livrarias online que os
revendem, tanto melhor: a opinido alheia costuma ter um peso sem igual na
decisdo de compra.

Escolha seus criticos

A primeira coisa que vocé precisa fazer é descobrir quais os criticos literarios
que mais te interessam. Eles podem ser blogueiros, jornalistas ou
influenciadores em redes como Instagram, Twitter ou Facebook. O que importa,
na pratica, é a influéncia que eles tém em relagdo ao publico que vocé busca.

Use a Internet para localizar um grupo de criticos, selecionando a quantidade
que vocé achar adequada.

Durante esse processo de busca, acesse as matérias desses criticos, os posts e 0s
seus estilos. A primeira coisa que vocé precisara fazer serd entrar em contato
com eles.

Se forem blogueiros ou influenciadores digitais, muitos deixarao suas formas de
contato disponiveis, bastando que vocé os envie uma mensagem. Para outros,
vocé precisard mandar um comentario nos seus blogs, apresentando-se e
pedindo os seus contatos.

Se forem jornalistas, entre em contato com o site perguntando a melhor forma de
chegar até o critico.

Relacionamento importa

Quanto mais proximo vocé for do critico, claro, maior sera a possibilidade dele
publicar algo sobre o seu livro.

De qualquer forma, o processo aqui sera simples.
1. Primeiro, apresente-se como autor e leitor do critico, convidando-o a
analisar o seu livro. Escreva um texto simples, um resumo sobre a sua

obra e sobre vocé.

2. Em seguida, pergunte se ele aceitaria receber um livro seu e tecer uma
critica ou depoimento.
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3. Caso positivo, vocé precisara pegar o endereco dele e enviar um exemplar
de presente. Este investimento sera fundamental aqui: dificilmente algum
critico, seja ele profissional ou amador, comprara um livro para tecer uma
critica a pedido do préprio autor.

Portanto, escolha os seus destinatarios com cuidado, levando em conta os seus
perfis e quem tem mais possibilidade de publicar algo. Afinal, mesmo
presenteando-o com um exemplar, nenhum critico se enxergara for¢ado a
escrever algo sobre o seu livro.

De qualquer forma, dependendo das suas escolhas, é bem possivel que criticas
comecem a aparecer pela Internet.

Mas atencdo: ndo cobre nada dos criticos, pois ninguém é obrigado a publicar

elogios — e monitore seus sites, blogs e redes. Fique atento a comentarios de
leitores e, na medida do possivel, responda a todos.

Use a critica a seu favor

Se alguma resenha te chamar mais a atencdo pela qualidade ou pelo nome do
critico, peca autorizagao para publica-la no verso do livro.

Assim, ao invés de um resumo seu, a descricdao do livro e a sua capa tera um
depoimento real de um leitor - agregando muito mais credibilidade.

Tecnicamente, bastara ir ao Clube de Autores e editar as informacdes do seu
livro, substituindo o seu texto pelo do critico e, claro, dando crédito a ele.

Somente com isso...

Somente com esta primeira agdo, vocé ja conseguira repercutir de forma mais
forte nas redes sociais e nos blogs ou paginas de formadores de opinido. Algo
simples e que certamente rendera bons frutos.
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Seja entrevistado

Outra forma de garantir mais visibilidade é sendo entrevistado. Para esta acao,
sera necessario uma proximidade maior com os seus interlocutores - caso
contrario, é possivel que o efeito seja nulo.

Basicamente, vocé devera selecionar aqui alguns blogueiros ou influenciadores
que sejam proximos, amigos - e que também sejam reconhecidos pela
comunidade coo formadores de opinido. Se vocé ja estiver inserido na
comunidade, como abordado nos primeiros capitulos deste ebook, certamente
terd mais facilidade em atingir esse objetivo.

Feita a selecao, vocé devera combinar com ele o modelo da entrevista. Ofereca-se
para escrever as perguntas, evitando que ele tenha trabalho para te ajudar. Caso
ele aceite, escreva tanto as perguntas quanto, claro, as respostas, enviado o
documento para ele para que seja publicado. Esteja atento a algumas coisas:

1. Monte um questionario diferente para cada entrevistador. A pior coisa
que pode acontecer é a divulgacao de questionarios e respostas idénticas

em paginas diferentes.

2. Evite perguntas ou respostas que puxem para autoelogios. Isso nao
funciona bem.

3. Procure focar no livro e no seu historico de autor.

4. Evite comentarios muito longos. Respostas com duas ou trés frases
costumam funcionar bem.

Uma vez publicada a entrevista, monitore os blogs e fique atento aos
comentarios de outros leitores. Quando possivel, esteja presente e responda-os.
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Deixe seus leitores te degustarem

Nao se iluda: a sua melhor plataforma de divulgacao é vocé mesmo e o seu livro.
Assim, divulgue o seu livro também no seu blog e nas suas redes,
preferencialmente com um link fixo. Além disso, poste todas as criticas que o seu
livro receber, publicando inclusive os links para os blogs ou sites que as deram.

Como parte de comunidades e listas de discussao, divulgue o seu livro para os
seus “colegas virtuais” - mas sempre mantendo o bom senso e evitando virar um
chato insistente. Acredite: muitos incorrem neste erro - o que pode minar a sua
credibilidade em instantes.

Neste ponto, é bom oferecer algo junto com a critica, de forma gratuita.

Disponibilize alguns capitulos de graca

No seu blog, site, nas listas de discussao que participa, nos féoruns, no Facebook
ou em qualquer outro ambiente, deixe um link para download de uma amostra
da sua obra. Em geral, costuma-se deixar disponivel um ou mais capitulos do
livro em formato PDF.

Quem quiser pode baixar, ler e se decidir por comprar.

No material que vocé deixar disponivel, ndo esqueca de escrever o link direto
para a pagina de compra do livro, juntamente com alguma forma de contato sua.
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Posicione-se como especialista
Se vocé tem um livro escrito, é porque tem dominio sobre algum tipo de assunto.

E veiculos de comunicac¢do especializados em praticamente todo tipo de assunto
ndo faltam. Assim, entre em contato com o site e tente estar presente nele, como
articulista.

O objetivo aqui é mostrar ao publico do site quem vocé é e o qual a sua linha de
pensamento.

Publicar artigos é uma forma de se mostrar para o mundo - e, portanto, uma
excelente ferramenta de divulgacdo. Na sua assinatura (ou mini curriculo, quase
sempre presente em sites de artigos), escreva também os nomes dos seus livros.

O mesmo vale para palestras ou aulas que vocé dé. Novamente, elas sdo
oportunidades de vocé mostrar a um publico quem vocé é e como pensa.

Nesses casos, vale a pena também levar um ou dois exemplares para sortear
entre os participantes.

Se vocé tem um palco fixo para mostrar o seu trabalho - como um blog ou um
site — use o seu livro também para cativar a audiéncia. Promova concursos ou
sorteios entre os seus leitores, gerando neles a curiosidade sobre a sua obra e a
vontade de té-la.

Ao promover os concursos, deixe o regulamento bem claro e estipule datas para
arealizacdo ou apuracao, sendo o mais transparente possivel com o seu usuario.
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O evento de langamento

Todos os autores iniciantes sao undnimes em dizer que o evento de lancamento é
a principal alavanca de vendas de um livro.

E isso ndo muda em um modelo de auto-publicacao.

Existe, no entanto, uma variedade de op¢des de eventos de langcamento que vocé
mesmo pode organizar de forma simples e, claro, econémica. Algumas coisas, no
entanto, nio mudam. S3o elas:

O porte do evento

Que tipo de evento vocé deseja fazer? Dependendo da sua rede de contatos, vocé
pode estruturar algo efetivamente grande, para um publico de 500 pessoas, ou
algo menos e mais intimista, apenas para os mais proximos. Quanto maior o
evento, maior a possibilidade de lucro e, claro, mais dificil e complexa a sua
organizacdo. Quanto menor o evento, mais facil serd organiza-lo - mas menor
sera o potencial de vendas.

Esta sera a primeira decisao que vocé precisara tomar.

E o caminho ideal é justamente casar o poder da sua voz com o do seu bolso. Ou
seja: quantas pessoas vocé acredita que conseguira trazer para um evento? 107?
1007

E que tipo de estrutura vocé conseguira organizar? Lembre-se de que vocé
precisara servir algo para os seus convidados - agua, refrigerante e vinho, por
exemplo.

Vocé consegue que alguém patrocine o evento? Dependendo da escolha do local,
como sera visto mais adiante, isso pode ser algo bastante viavel.

O local

Seja qual for o porte do evento, vocé precisara realiza-lo em algum lugar. Existe
uma série de opgdes a sua disposicdo, sendo que a maioria pode sair a custo zero.

A primeira coisa que vocé deve fazer é buscar, na sua cidade, instituicdes que
podem ceder espaco de forma gratuita, patrocinando, de certa forma, o
lancamento. Em geral, vale a pena falar com faculdades, com 6rgaos culturais da
prefeitura ou com bibliotecas. Para eles, abrigar um evento de langamento é uma
oportunidade tanto de divulgar a cultura quanto de ter pessoas circulando pelo
ambiente.
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Restaurantes também costumam ser abertos a negociacdes - sendo que alguns
ddo descontos para os leitores que quiserem jantar no local.

Busque os locais na propria Internet, entrando em contato em seguida por
telefone para negociar e combinar o evento.

E ha, claro, livrarias tradicionais. Todas estdo, hoje, dispostas a negociar
lancamentos - algumas cobrando, outras oferecendo o espaco gratuitamente.
Todas exigirdo um percentual das vendas que deve ser negociado diretamente
com o autor. Em alguns casos, como o Clube de Autores ja tem parceria com
redes de livraria, nds podemos auxilid-lo no processo de negociacdo e
posicionamento, bastando que nos contate pelo
atendimento@clubedeautores.com.br .

Eventos intimistas

Se vocé quiser algo mais intimista, pode usar até mesmo a sua propria casa para
fazer o evento. Convide amigos préximos e organize um cocktail ou um cha
literario.

Neste caso, faca todos se sentirem a vontade — mas deixando claro de que se trata
do lancamento do seu livro.

Langcamento virtual

Finalmente, vocé pode também optar por fazer um langcamento completamente
virtual - que pode acontecer, inclusive, em paralelo ao real. Para tanto, vocé pode
usar ferramentas como o Live do Facebook ou Instagram e fazer uma espécie de
webinar a partir do seu proprio celular, tablet ou computador.

Caso vocé faca o langamento virtual, é importante ter em menter que vocé
perdera a informalidade de um ambiente fisico, onde as pessoas podem interagir
e conversar de forma mais livre.

Os convites

A peca mais fundamental de um evento é a quantidade de convidados presentes -
e esse € o momento de vocé utilizar toda a sua rede de contatos.

Seja para um evento virtual ou fisico, monte uma lista de convidados completa
com pessoas que vocé acredita que comparecerdo. Monte um convite pessoal, via

email, Whatsapp e/ ou redes sociais, evitando o uso de layouts muito elaborados.

Aqui, vocé é um autor convidando um leitor para um evento de lancamento -
quanto mais claro ficar o seu envolvimento direto, melhor.
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Faca também um convite para os leitores do seu blog, dando o endereco a todos
0s que quiserem comparecer. Lembre-se de que os seus leitores, por mais
andnimos que sejam, sao parte fundamental da sua comunidade.

RSVP

Em todos os casos, peca para os interessados confirmarem presenca. O ideal é
que voceé crie uma conta de email ou um evento no Facebook e peca para que eles
enviem a confirmacdo para la. Isso dara a vocé uma nog¢ao de quantos devem
comparecer.

Se quiser, ligue pessoalmente para os convidados mais importantes na véspera
do evento, confirmando a sua presenga.

Estoque necessario

Vocé precisa ter um pequeno estoque de exemplares para vender no local. Os
seus convidados comprardo o seu livro - mas gostarao, claro, de sair com ele
autografado. Assim, faca as contas e compre uma quantidade de livros que vocé
acredita que va vender.

Cabe a vocé decidir vender com algum desconto ou no preco normal - que é o
mais aconselhado.

Pelo Clube de Autores, vocé consegue comprar o seu livro a preco de custo e com
desconto que varia de acordo com a tiragem. Assim, se o preco de um livro seu
for R$ 25,00, vocé pode adquiri-lo e vendé-lo no dia do langamento por R$ 35,00,
jaincluindo os seus direitos autorais.

A margem de lucro sera sua e ajudara vocé a ganhar de forma imediata, pagando
a tiragem comprada e guardando o excedente para si.

AtencgOes especiais

Tenha cuidado com a quantidade - evite comprar muitos livros para ndo acabar
com um estoque grande em casa.

Por outro lado, esteja preparado para o caso dos livros se esgotarem.
Deixe um computador conectado a Internet em lugar visivel. Assim, quem quiser
comprar o seu livro, pode fazé-lo no local, via Clube de Autores. Isso serve tanto

para quando os livros se esgotarem antes da demanda quanto para leitores que
quiserem pagar com cartao de crédito.
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O pos-evento
Durante o evento, ndo se esqueca de falar com todos os convidados e de
fotografa-los. O registro da participacao é algo importante e dara peso ao seu

evento - inclusive para os que ndao puderam comparecer.

Mesmo durante o evento, publique as imagens no Instagram ou nas redes que
desejar, preferencialmente marcando as pessoas que estiverem na imagem.

E, claro, faga um belissimo post no seu blog ou site falando sobre o evento e
mostrando algumas fotos!
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Marca se faz todo dia

Ser reconhecido como escritor ndo é uma tarefa simples - é algo que exige
dedicacao constante.

O primeiro passo, claro, depende da qualidade do seu livro. Seja critico consigo
mesmo, capriche no seu material e lance algo que realmente contribua, de
alguma forma, com a vida do seu leitor.

E, se vocé tiver seguido os passos abordados aqui neste ebook, certamente teve
algum sucesso na divulgacdo e venda do seu material.

Tenha em mente, no entanto, que cada publicacdo sua sera eterna. Cada post
feito, cada noticia ou critica publicada ficard registrada na Internet para a
posteridade.

Isso é importante para vocé, pois te deixara sempre quente nas mentes dos seus
leitores em potencial.

A tarefa de divulgacdo do seu livro, portanto, ndo se restringira a um periodo
determinado de tempo. Depois de alguns meses, as vendas comecardo a
acontecer sozinhas, sem que vocé faca muito esforco individual - mas desde que
vocé sempre trabalhe a sua obra na rede.

Ou seja, continue blogando e postando sobre ela, se relacionando com os seus
leitores, participando de palestras e escrevendo artigos. Mantenha-se vivo na
rede.

O fator exponencial

Por outro lado, cada nova publicacdo sua tera uma relevancia exponencial do
ponto de vista de resultados. Se vocé mantiver o mesmo esforco para divulgar as
suas novas obras, as criticas sobre ela, as vendas e as postagens se somarao a
todo o conteuido produzido por vocé e pela rede sobre os seus outros livros.

De repente, vocé deixara de ser um autor iniciante e sera possivel encontrar uma
série de informacgdes sobre vocé na rede.

Com 2, 3, 5 livros publicados, vocé ja sentira mais facilidade em se tornar
reconhecido no seu meio.

A sua audiéncia, ja construida, se fidelizara. A sua tarefa, alias, deixara de ser a de
construir uma audiéncia - mas sim de crescer a sua base.

Seus novos livros ja encontrardo leitores mesmo antes de vocé publica-los. Seus
leitores comecardo a reclamar caso leve tempo demais entre um livro e outro.
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E, com nome e reconhecimento, novos convites comecardo a surgir para
palestras, aulas e novas publicacdes. Possivelmente, até mesmo as editoras que
negaram espac¢o ao autor no inicio de sua carreira podem entrar em contato e
fazer propostas que envolvam luvas e pagamento adiantado.

Cabera a vocé decidir o que for melhor para a sua carreira, o seu bolso e o seu
ego.

Para chegar la...

Para chegar 13, basta manter o seu foco e a constancia na sua forma de atuacao.
Seja 0 mais metddico possivel na divulgacdo do seu material e nunca perca o seu
objetivo de vista.

Fique atento as novas ferramentas que a Internet sempre langa e que tém como
intuito facilitar a conexao entre o autor e o seu publico. V4 atras dessas
ferramentas, aprenda com elas, domine-as e use-as.

A Internet é e, provavelmente, sempre sera uma das maiores aliadas.

Ha ainda muito o que se aprender e, principalmente, o que se fazer.

Mas a principal mensagem que este ebook precisa deixar é: aventure-se.

Publique o seu livro e divulgue-o para o mundo, puxando para si a
responsabilidade inicial de formar a sua marca.

Depender da boa vontade de terceiros para fazer a sua carreira ¢, além de
ineficiente, desnecessario.

Seja dono do seu proprio nariz e, certamente, vocé colhera os melhores
resultados!
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